PASST IHR MARKENAUFTRITT
NOCH ZU IHREM UNTERNEHMEN?

Fur Inhaber und Geschaftsfuhrer, deren Unternehmen gewachsen ist,
sich verandert hat oder klarer nach au3en wirken soll.

PrUfe die folgenden Punkte mit Blick auf Dein heutiges Unternehmen.

1. Klarheit im Angebot

Ist auf den ersten Blick verstédndlich, was euer Unternehmen anbietet,
fUr wen das Unternehmen arbeitet und warum Kunden sich fUr euch entscheiden?

QO Ja, dasiist klar erkennbar
O Teilweise
O Hier besteht KlGrungsbedarf

2. Passung zur heutigen Unternehmensrealitat

Leigt Dein Auftritt das Unternehmen, das ihr heute seid — mit eurer Erfahrung,
GréBe, Qualitdt und Spezialisierung?

O Ja. der Auftritt passt
O Teilweise
O Der Auftritt ist Gberholt

3. Wirkung auf passende Kunden

Spricht eure Kommunikation die Kunden an, mit denen ihr kUnftig mehr arbeiten méchten?
QO Ja, sehr gezielt

O Teilweise

O Eher allgemein

4. Differenzierung im Marki

Wird deutlich, weshalb ein Kunde sich fUr euer Unternehmen entscheiden sollte —
Uber Preis, NGhe oder persénliche Bekanntschaft hinaus?2

O Ja, nachvollziehbar

O Teilweise

O Das bleibt zu unklar

5. Gemeinsame Sprache im Unternehmen

Beschreiben GeschdaftsfGhrung, Vertrieb und Team das Unternehmen dhnlich klar —
oder entstehen je nach Gesprdch unterschiedliche Bildere

O Ja, wir sprechen klar und einheitlich
O Teilweise

O Hier fehlt eine gemeinsame Linie
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6. Website als Vertrauensanker

Beantwortet eure Website die wichtigsten Fragen eines potenziellen Kunden:
Leistung, Nutzen, Erfahrung, Referenzen, Ansprechpartner und néchster Schritte

O Ja, sehr gut
O Teilweise
O Die Website IGsst zu viel offen

7. Sichtbarkeit und Auffindbarkeit

Sind eure Inhalte so strukturiert, dass Menschen, Suchmaschinen und Kl-gestutzte
Antworten euer Unternehmen richtig einordnen kénnen?¢

(O Ja. durchgangig
O Teilweise
O Es wirkt uneinheitlich

8. Wiedererkennbarkeit

Wirkt euer Erscheinungsbild Uber Website, Prasentationen, Angebote, Messeauftritt
und Social Media hinweg wie aus einem Guss?2

QO Ja, durchgangig
O Teilweise
O Es wirkt uneinheitlich

9. Entscheidungsfahigkeit

Gibt es klare MaBstabe dafur, welche Inhalte, Bilder, Aussagen und MaBnahmen
ZU eurer Marke passene

O Ja, die MaBstébe sind klar
O Teilweise

O Vieles wird situativ entschieden

10. Zukunftsfahigkeit

Gibt euer Markenauftritt Orientierung fUr die ndchsten Jahre — etwa bei Wachstum,
Nachfolge, neuen Mdarkten oder Recruitinge

QO Ja, ertragt die Entwicklung mit
O Teilweise
O DafUr fehlt eine klare Grundlage
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AUSWERTUNG

Uberwiegend ,Ja*

Euer Markenauftritt hat eine fragféhige Grundlage.
Sinnvoll ist ein gezielter Blick auf einzelne Schwachstellen,
damit die Wirkung konsistent bleibt.

Viele , Teilweise"“

Euer Unternehmen ist vermutlich weiter als euer Auftritt.
Hier lohnt sich eine strukturierte KlGrung von Positionierung,
Angebot und Kommunikation.

Mehrere Punkte mit Klarungsbedarf

Es gibt wahrscheinlich keine reine Design- oder Website-Aufgabe.
Zuerst sollte geklart werden, wofur euer Unternehmen heute steht,
welche Kunden wirklich passen und wie daraus ein glaubwUrdiger
Auftritt entsteht.

Du hast beim Ausfullen gemerkt, dass euer Auftritt
. nicht mehr ganz zu eurem Unternehmen passt?

Dann lass uns 15 Minuten darauf schauen.
Ohne Vorbereitung, ohne groBe Prasentation —
¢ nur ein ehrlicher erster Blick auf Marke, Angebot und Auftritt.

M Kurzen Blick von auBen anfragen
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