TYPISCHE FEHLER IN DER
MARKENFUHRUNG VERMEIDEN

Profe Dein Unternehmen — triffst Du ins Schwarze oder tappst Du in die Falle?2

Marke ist Chefsache?
O Wird die Markenidentitat aktiv von der GeschaftsfUhrung gelebte

Klarheit vor Kreativitat

O Ist Deine Positionierung eindeutig — oder nur ein bunter Auftritt ohne Substanz?

Emotionen bewusst einsetzen
O Spricht Deine Marke Herz und Kopf an — oder argumentierst Du nur durch Fakten?

Konsistenz wahren

Kommunizierst Du einheitlich Gber alle Kandle — oder wechselst Du standig Stil und
Botschaften?

Zuhoren statt nur senden
O Beziehst Du Feedback von Kunden und Mitarbeitenden in die MarkenfGhrung eine

Mehr als ein Logo

O Hast Du einen klaren Markenkern — oder verldsst Du Dich nur auf Dein Corporate Designe

Digital & barrierefrei

Sind Deine Inhalte maschinenlesbar und zugdnglich — oder schlieBt Du Zielgruppen
(und KI-Sichtbarkeit) ause

Werte leben
O Stehst Du fur erkennbare Werte — oder bleibst Du beliebig?

Authentizitat prufen

O Versprichst Du nur viel — oder spiegeln sich die Werte auch in Deinen Handlungen wider?

Dranbleiben
O Arbeitest Du kontinuierlich an Deiner Marke — oder nur in Kompagnen-Sprintse

Fehlen Dir mehr als drei Haken?

Dann wird’s spannend: Schick uns Deine ausgefillte Checkliste mit dem Zusatz ,,lch méchte
die LUcken fullen* — und wir schauen gemeinsam, wie wir Deine Marke stérken kédnnen.

@ fac office marketing e K. | An der RaumFabrik 33a | 76227 Karlsruhe
OC Telefon: +49 721 942695-0 | E-Mail: werben@tacoffice.de
the acvertsngcrew - WWW.tacoffice-marketing.de



mailto:werben%40tacoffice.de?subject=Ich%20m%C3%B6chte%20die%20L%C3%BCcken%20f%C3%BCllen
http://www.tacoffice-marketing.de

	Marke ist Chefsache: Off
	Klarheit vor Kreativität: Off
	Emotionen bewusst einsetzen: Off
	Konsistenz wahren: Off
	Zuhören statt nur senden: Off
	Mehr als ein Logo: Off
	Digital und barrierefrei: Off
	Werte leben: Off
	Authentizität prüfen: Off
	Dranbleiben: Off


